3 Tl comf ©5
Schiphol staat voor

9

n duivels

dilemma: groeien of krimpen

B door ARNOLD BURLAGE en COEN SPRINGELKAMP

AMSTERDAM — Schiphol staat voor een duivels dilemma. Groeien of krimpen, een tussen-
weg is er niet. De overname van KLM door Air France heeft het er voor Schiphol allemaal niet
zekerder op gemaakt. De luchthaven moet het veiligstellen van de toekomst zelf verdienen. Dat
zegt Friso de Zeeuw, voorzitter van de Raad voor Verkeer en Waterstaat,

In een recent rapport advi-
seert het belangrijke adviesor-
gaan van het kabinet dat
Schiphol letterlijk en figuur-
lijk de ruimte moet krijgen om
te groeien. De luchthaven is
daarvoor te belangrijk voor de
economie en werkgelegenheid
in Nederland. Groei heeft wel
consequenties: sloop van de-
len van woonwijken is een op-
tie.

De tijd om keuzes te maken
dringt. ,Vliuchten kan niet
meer. We moeten snel keuzes
maken”, waarschuwt De
Zeeuw. ,Die beslissingen zijn
ingrijpend voor de toekomst
van Nederland,” Hij adviseert
groei, maar begrijpt ook de
keuze groei juist te verbieden.

De Zeeuw is zich naar eigen
zeggen bewust van de commo-
tie die vooral de confronteren-
de conclusie van het rapport
heeft teweeggebracht: Schip-
hol laten groeien met eender-
devande huidige omvang. Een
groeistop is volgens de Raad
slecht voor de economie en
werkgelegenheid. Politici en
luchthavendirectie zijn het
daarmee eens, maar durven
die boodschap niet uit te spre-
ken. De prijs: minder ruimte
voor huizen en meer geluids-
overlast, De Zeeuw: ,Schiphol
speelt nu in de eredivisie.
Stopt de groei, dan wordt het
eerste divisie. Zoals nu de
luchthavens van Brussel, Zii-
rich en Kopenhagen. Niks mis
mee, maar het heeft wel forse
consequenties voor de econo-
mieen werkgelff‘enheid. Daar
moeten we goed over naden-
ken.”

De uitbreiding van Schip-
hol, gesteggel aver aanleg van
de Polderbaan en het telkens
oprekken van geluidsnormen
en het inmiddels legendari-
sche ‘rekenfoutje’ heeft niet
alleen de luchthaven, maar
ook politici volgens omwonen-
den het imago van een louche
tweedehands-autoverkoper

o Een groeistop is slecht voor de economie en de werkgelegen-
heid, aldus de Raad voor Verkeer en Waterstaat.

bezorgd. Ock de Raad spreekt
van gebrek aan vertrouwen,
dat politici en luchthavendi-
rectie echter aan zichzelf heb-
ben te wijten. ,,Schiphol is ge-
groeid dankzij de ‘sluipie, slui-
pie-methode’. Het telkens op-
rekken van de regels waarbij
Schiphol altijd zijn zin kreeg.”
Met nuttige adviezen van om-
wonenden is te weinig gedaan
en politiek en luchthavendi-
rectie hebben jarenlang geen
open kaart gespeeld, is de bik-
kelharde conclusie van De
Zeeuw, waar volgens hem di-
recteen eind aan moet komen.
»Dat zorgt anders voor frustra-
tie.” Als Schiphol wil groeien,
is het volgens de voorzitter van
levensbelang dat de verziekte
verhouding met de buren
wordt verbeterd.

De aanleg van een door de
luchthavendirectie zo gewens-
te zesde enzevende baan -een
parallelle Kaaghaan en een
nieuwe startbaan ingefrom-
meld tussen de Polder- en
Zwanenbtirgbaan - is volgens
De Zeeuw voorlopig niet aan
de orde, ,Te weinig overtui-
gend. Laten we eerst maar
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eens nadenken over de groei
van Schiphol.” '
Wel pleit De Zeeuw om het
onderzoek naar aanleg van een
nieuw Schiphol in de Noord-
ﬁe tﬁ heropenen. Om het alan
viiegtuigen op Schiphal te
verminderen, bepleit de Raad
een soort Schiphol-filiaal o
het vliegveld van Lelystad,
voor low-costvliegmaatschap-
pijen als Easyjet en Ryanair.

Bedrijfsnieuws

via screensaver

AMSTERDAM — TJen
screensaver die bedrijfs-
nieuws meldt, behoort tot de
meest effectieve manier om
medewerkers snel te informe-
ren. De methode is superieur
aan e-mail en een interne web-
site, zo blijkt uit onderzoek
van de Universiteit Twente.
Van de 695 ondervraagde
werknemers van drie organi-
saties die met dif soort screen-
savers werken zeiden 807 het
interne nieuws zo makkelijker
tot zich te kunnen nemen.




